Marketing

“Generali sei a.casa”

Esame delle numerose innovazioni chexcaratterizzano
la sezione incendio della M.R. abitazioni del leader del

mercato

“Generali sei a casa’ ¢ un prodotto multirischi articolato in 6 diversi

moduli di copertura (oltre all’assistenza, sempre operante):

e incendio;

e furto;

e rischi esterni (operante in automatico per le sezioni incendio,
furto o R.C.);

o responsabilita civile;

e protezione legale;

¢ infortuni.

I clienti hanno la possibilita di “personalizzare” la copertura sce-

gliendo tra tre diverse forme: Basic, Comfort ¢ Top.

La prima novita che si incontra, dunque, & costituita dal modulo

“rischi esterni”, nel quale sono inclusi:

¢ incendio effetti domestici portati, temporaneamente, in altre
abitazioni in qualsiasi parte del mondo, dal contraente o da un
componente della sua famiglia, col limite del 10% della somma
assicurata alla relativa partita;

o furto effetti domestici portati in altre abitazioni, negli stessi
termini appena visti per 'incendio, ma entro i confini d’Europa,

¢ rapina e scippo fuori dell’abitazione;

¢ responsabilita per danni all’abitazione ammobiliata presa in
affitto in qualsiasi parte del mondo per la villeggiatura ed al rela-
tivo arredamento da incendio, esplosione e scoppio. La garanzia ¢
prestata a p.r.a. fino a concorrenza di 5 volte la somma assicurata
per il “contenuto”, col massimo di € 250.000. Da segnalare, infine,
che & coperta anche la r.c. dei componenti la famiglia anagrafica
del contraente e non solo quella di quest'ultimo.

Generali, finalmente, assolve all’obbligo di
indirizzare il mercatoverso I'innovazione

Prima di procedere oltre, pero, ¢ il caso di precisare che, diversa-
mente dal solito, non si procede ad un’analisi critica della polizza,
bensi all'individuazione delle innovazioni presenti nella sezione
incendio.

L'assicurazione incendio, infatti, sembrava non avesse pit nulla
da dire, almeno agli operatori. Si, ogni tanto, usciva sul mercato
qualcosa di nuovo, solitamente da parte di compagnie minori, ma
si trattava quasi sempre di aspetti minimi, marginali.

di Mario Dal Cin
“Generali sei a casa” infrange
quello che non era affatto un luogo
comune: una sorta di idiosincrasia del
Leone di Trieste a fare innovazione di
prodotto, ad introdurre novita. A “le-
gittimare”, facendole proprie, quelle
poche novita che pur erano apparse
in ordine sparso sul mercato.
Ed e questa “legittimazione” che ci ha
indotto non solo a stendere questo
articolo, ma anche a svelare una serie
di clausole e condizioni particolari
che non si rinvengono nel sito della
compagnia, essendo riservate agli
agenti.
Cio non significa affatto che le con-
dizioni della polizza Generali non
siano criticabili, ma per questa volta
ci passiamo sopra, perché finalmen-
te la compagnia si ¢ fatta carico del
dovere di indirizzare il mercato verso
I'innovazione.

I rischi incendio assicurati
nelle tre forme

Formula BASIC

e Incendio;

e fulmine;

e esplosione e scoppio;

e fulmine;

o implosione;

e caduta di aeromobili, manufatti
astronautici e veicoli spaziali;

e onda sonica;

e urto di veicoli stradali e natanti;

e rovina ascensori e montacarichi.

Formula COMFORT

In aggiunta ai rischi previsti dalla

continua



Il tema trattato in questo articolo e di suo interesse?

ASSINEWS

e la rivista che ogni mese la informera su questo e tanti altri
temi di tecnica, giurisprudenza ed attualita assicurativa.

SI ABBONI ORA!

=) via web sul sito www.assinews.it
compilare il modulo alla pagina
http://www.assinews.it/rivista/abbonamento.html

=) via fax al numero 0434.20645

compilare il seguente modulo - pagamento a ricevimento fattura

Abbonamento annuale

ASSINEWS Abbonamento annuale ASS[HTe alla rivista + annualita

“““““““““““““““““““““ alla erISta cartacea 2 ASSINEWS 2008 su CD (Volume unico)

! Q Compagnie, Banche

ﬁ 165,00 euro
’ O Agenti, Broker, altri

120,00 euro

U Compagnie, Banche

195,00 euro
U Agenti, Broker, altri

150,00 euro
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PRIVACY Ai sensi dell'art. 13, D.Lgs. 30 giugno 2003, n.196 codice in materia di protezione dei dati personali i dati personali da Lei forniti saranno oggetto di trattamento nel rispetto delle
disposizioni sopra richiamate. I dati verranno trattati per: esigenze amministrativo-contabili relative alla fornitura del servizio/prodotto da Lei acquistato; inviare materiale promozionale su
prodotti e/o servizi analoghi di Assinform Srl; fini statistici. Il trattamento potra effettuarsi con o senza l'ausilio di mezzi elettronici. Non € necessario richiedere il consenso al trattamento dei
dati personali comuni inerenti gli obblighi contabili e fiscali in quanto imposto da obblighi di legge, mentre negli altri casi ¢ facoltativo. 1l rifiuto puo tuttavia generare difficolta ad onorare gli
impegni. Le & riconosciuto 'esercizio dei diritti di cui all'art.7 legge n.196/03, in particolare puo richiedere in ogni momento la conferma dell'esistenza o meno di dati personali che La
riguardano e pud chiederne la rettifica o I'immediata cancellazione. Puo inoltre opporsi al trattamento, in tutto o in parte rispetto agli scopi sopra citati. Titolare e responsabile del trattamento
dei dati ¢ Assinform Srl. Per ogni comunicazione Lei pud contattare Assinform Stl: via posta: Assinform Srl, Viale Dante, 12 33170 Pordenone; via fax: 0434.20645; via mail: info@assinews.it
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